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ПОНЯТТЯ РЕКЛАМИ



Графічна реклама

 Графічна реклама - це графічна композиція, 

призначена для вирішення маркетингових завдань.

 Графічна реклама - це графічна композиція, 

призначена для того, щоб спонукати глядача

до певних дій.



Завдання реклами

Передати інформацію

ЗАВДАННЯ

Звернути увагу

Збудити до дії



Завдання реклами

Емоційна

АРГУМЕНТАЦІЯ

РЕКЛАМИ

Раціональна



Види реклами

Іміджева

По предмету

Товарна

Некомерційна (соціальна)

За завданнями

Комерційна

Аудіореклама
За носіями

У друкованих виданнях

Телевізійна реклама

В інтернеті

Зовнішня реклама



Соціальна реклама



Соціальна реклама



СТРУКТУРНІ ЕЛЕМЕНТИ



Структурні елементи реклами

1) Заголовок

2) Ілюстрація

3) Елементи фірмового стилю

4) Основний текст :

інформаційний блок

довідковий матеріал



ОСНОВНИЙ ПРИНЦИП



Основний принцип графічної реклами

В рекламі

повинен бути присутнім

один СВКЦ



Основний принцип графічної реклами

 Сюжетно важливий композиційний центр ( СВКЦ )

- Це смисловий центр композиції (домінанта),

який виступає та її візуальним центром,

виділеним за допомогою правильного розміщення

акцентів.



СВКЦ



СВКЦ



СВКЦ



СВКЦ



СПОСОБИ ПОДАЧІ РВ



Товар «обличчям»



Товар «обличчям»



Товар «обличчям»



РВ з докладним описом



РВ з додатковим об'єктом



РВ з додатковим об'єктом



РВ з додатковим об'єктом

http://ifun.ru/comments/joke4253.html



РВ з додатковим об'єктом



РВ з додатковим об'єктом



РВ з додатковим об'єктом



РВ з додатковим об'єктом



РВ на фоні ілюстрації



РВ на фоні ілюстрації



РВ на фоні ілюстрації



РВ на тлі…



Демонстрація якостей РО: порівняння з аналогами

маленький, але потужний



Демонстрація якостей РО: у процесі використання



Демонстрація якостей РО: драматична ситуація



Демонстрація якостей РО: драматична ситуація

реклама широкоформатного принтера



Демонстрація функцій РВ: наслідки («до і після»)



Свідоцтво авторитетної персони



Немає зображення РВ



ПРИЙОМИ



 Метафора – це образний спосіб опису ситуації

шляхом перенесення властивостей одного предмета на 

інший

виходячи з загальної ознаки.



Метафора





 Гіперболу - перебільшення

(художній прийом надмірного перебільшення з метою 

посилення враження)



Гіперболу



Гіперболу



Гіперболу



Гіперболу











 Літота – применшення

(це образний вираз, в якому міститься художнє 

применшення величини, сили значення предмета, що 

зображається, або явища)

Літота в цьому сенсі протилежна гіперболі, тому по-

іншому її називають зворотною гіперболою







 Прийом подоби - використання подібності різних 

предметів



Подібність



Подібність



Подібність
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