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портал LogoLounge.com
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LogoLounge – це професійний ресурс для дизайнерів. 

На ньому користувачі викладають свої роботи,

ведуть дискусії і збирають референси :

у колекції вже понад 340 тисяч логотипів.

https://1k.com.ua/trendy-v-dizajne-logotipov-2021-svezhij-report-ot-logolounge.html


■ СТИЛЬ



2024
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1. Останніми роками ми бачили більше винахідливих візуальних експериментів у словесних 

знаках (wordmarks), ніж у графічних знаках (marks, logos). Деякі компанії не бачать цінності 

окремого знака. Якщо ви можете прочитати назву, навіщо потрібний знак?

2. Часто самі знаки вторинні по відношенню до навколишнього контексту - візерункам, 

текстурам, анімації, кольору і т. д. Фоновий шум стає більш впізнаваним, ніж сам знак. 

Супутня графіка допомагає користувачам швидше ідентифікувати бренд.

3. Оскільки бренди в основному працюють в Інтернеті, багато логотипів повністю виконані у 

форматі RGB і ніколи не будуть надруковані



 УДАР ХЛИСТА (ЗІ СТИЛЮ МОДЕРН)
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2022 Хлист
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Модерн домінував у творчості цілого 

покоління на початку минулого століття та 

повернувся на переможне коло у 1960-х 

роках. Часто атрибути цієї естетики 

визначаються фірмовою органікою, змінною 

вагою, плавними лініями-вусиками, які 

проносяться, розтягуються та повертаються у 

вихідне положення із чистою витонченою 

елегантністю .

У цій тенденції, не виключаючи її рекламних 

проявів, відчувається комфортний і водночас 

легковажний ескапізм — реклама предметів 

розкоші чи відпочинку, канабісу чи інших 

гедоністичних фетишів. При погляді на такі 

логотипи можуть виникати асоціації як зі 

складністю, так і з вишуканістю, 

екстравагантністю.



 РЕТРО, ВІНТАЖ
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2021 Ностальгія за гравюрами
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2019 Герби, вінтаж
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2018 Ретро, вінтаж

Якщо ви відстежуєте тренди,

ви скрізь знайдете рухи, подібні до коливання маятника.

Наприклад, рух від плоских знаків до об'ємних та назад.

Останні три роки, якщо говорити про друкарню

ми бачимо прагнення простих логотипів без засічок.

Спочатку Google , а потім і ще ряд великих брендів,

таких як Verizon , Calvin Klein та Century 21,

оновили логотипи, відмовившись від засічок.

Прагнення до простоти зумовлене бажанням

очистити основний меседж від стороннього шуму,

продемонструвати прозорість та доступність бренду.

На жаль, зайва стерильність позбавляє бренди персональних 

характеристик,

тому цього року тренди розгорнулися у зворотний бік.
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2018 Ретро, вінтаж

Цього року ми спостерігаємо розворот

від чистого, сучасного дизайну

до естетики ретро,

вираженої в кольоровій палітрі

та декоративних елементів.

Серед повального спрощення

дизайнери почали нудьгувати за декоративними 

елементами. Сьогодні на хвилі ностальгії повертаються 

логотипи

у стилі ретро.

Дизайнери здувають пил зі шрифтів,

популярних у 70-х, 80-х та 90-х.

Літери з великими, виразними засічками,

схожими на розкішні вуса,

нагадують про колишні часи,

але виконані вони із застосуванням сучасних прийомів.
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2018 Неовінтаж
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2018 Хіпстерський монохром
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2018 Хіпстерський монохром

Urban Dictionary розглядає «хіпстерів»

як субкультуру молодих чоловіків та жінок, які 

цінують незалежне мислення,

дотримання контр-культури ,

прогресивну політику,

інтерес до мистецтва та інді -року,

креативності, освіченості та дотепності.

Проаналізувавши це визначення,

можна виділити основну ідею субкультури як 

опір

мейнстриму та маскультурності .
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2018 Хіпстерський монохром

 Якщо повернутися до визначення хіпстерів,

то однією з основних їх якостей для 

зовнішнього розпізнавання є посилання до 

старого, поношеного, відсутність глянцю та 

гламуру .

Така особливість диктує використання 

ретроспективних прийомів та стилістик,

що яскраво виражено запозиченням прийомів 

із рукописних та рукотворних вивісок малого 

бізнесу 1970–1980-х років.

 Негативне ставлення до товарів широкого 

вжитку є також передумовою

для додавання антуражу рукотворності, 

невеликої неакуратності,

нібито придбаної у процесі

кустарного друку.
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2018 Хіпстерський монохром

Типові елементи:

гербові хрести,

сокира дроворуба,

смужки, ромби,

стрічки,

Бейджі
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2018 Хіпстерський монохром

17



2016 Наслідування гравюрі та літографії
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2015 Старовинні орнаменти
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2014 Моно-герб
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2013 Лінії
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2011 Монолінії
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 ПРОСТОТА І FLAT-ДИЗАЙН
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2019

24



2019
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2017 Простота

Ключова тенденція 2016 та 2017 років.

переважання простих геометричних форм.
26



2016 Flat -дизайн
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■ ФОРМА



 ПЛОСКІ ФІГУРИ. 2Д МОЗАЇКА
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2024 PolyGrid

30



2024 Баланс із елементів

31



2016 Багатокутники

32



2015 Трикутні пікселі

33



2014 2D стилізація з примітивів

34



2012 Мозаїка

35



2011 Мозаїка

36



2010 Пікселі

37



2009 Мозаїка
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2021 Квадрат поділений на чверті
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 НЮАНСИ ПЛОСКИХ ФІГУР
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2024 Пікселі

41



2024 Кутовий скол
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2024 Рідкий міст
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2023  Текучі потовщення (Bloblend)
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2022 Петлі
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2021 Об'єднання елементів
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2020 Паяні шахи
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2020 Округлення
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2020 Чашки Петрі (шматки форм)
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 ОБ'ЄМНІ ГЛАДКІ ФІГУРИ
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2017 Макаронні вироби

51



2013 дужки

52



2012 Чіпси

53



2011 Стрічки

54



2011 Коми
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 КРУГИ ТА НАПІВКРУГИ
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2025 SpinShift
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2024 Овали

58



2022 Краплі

59



2022 Мигдаль

60



2021 Ланцюжки

61



2021 Градієнт усередині кільця
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 ЛІНІЇ

63



2024 Проходи, тунелі
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2024 Mix Stix

65



2023 Тяга

66



2022 Коріння

67



2018 Кольорові смужки

68



2017 Тонкі полілінії

69



2017 Крила

70



2015 Петлі

71



2014 Каркас

72



2011 Монолінії

73



2011 Концентричні

74



2014 Плетіння

75



2012 Плетіння

76



2011 Петлі

77



2015 Палички

78



2021 Ефект ізоленти

79



2019 Заклинання

Зізнаюся, перше враження від цих знаків 

змусило мене припустити, що парочка 

дизайнерів закохалася у Джоан Роулінг.

Якщо за цими знаками стоять такі ж сильні 

історії, то вони служитимуть своїм господарям 

бездоганно.

Кожен, хто дивиться на них, не може не 

переконатися, що кожен штрих перебуває в 

абсолютній гармонії з іншими і сповнений 

глибокого змісту.

Я почуваюся розумнішим, просто дивлячись на 

такі знаки.

Знаки говорять про технічну перевагу їхніх 

господарів і обіцяють нам компетентну 

непогрішність.

Звісно, такі знаки потребують відповідного 

контексту. В офіс компанії з подібним знаком 

ви прийдете, швидше за все, в ідеально 

випрасуваній сорочці
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 ПРОМЕНІ
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2021 Промені

82



2025 Sprinklers

83



2022 Мінливі промені
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 ТОЧКИ

85



2015 Крапки

86



2013 Молекули

87



2010 Салют

88



2009 Крапки

89



2015 Код
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 ЗІРКИ, КВІТКИ, БАГАТОКУТНИКИ та інші фігури
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2024 Зірки
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2024 Центральна крапка
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2023 Хвилі (Sonics)
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2023 Спіралі
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 ПОВТОРИ
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2025 Послідовності із масштабуванням
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2021 «Вибухова» графіка
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■ ТЕХНОЛОГІЯ (ІМІТАЦІЯ ТЕХНОЛОГІЇ) 

СТВОРЕННЯ ЗОБРАЖЕННЯ



2024 Наліпки

100



 HANDMADE (НЕБРЕЖНІСТЬ, «ДИТЯЧІ МАЛЮНКИ»)

101



2022 Ручні точки

102

Останні кілька років 

спостерігається бум логотипів, 

намальованих вручну, з дещо 

наївною естетикою. Дуже 

специфічний стиль та особлива 

клієнтура. Ця тенденція полягає 

не у власне стилі малювання 

логотипів, а у використанні 

поля з точок для створення 

тону. В результаті те, що 

виглядає як напівтон, не є. Крім 

того, кожна точка, кожна 

рисочка навмисно розставлені 

неправильно, щоб імітувати 

ручну працю. Такі навмисні 

недосконалості задають тон 

споживчому досвіду та 

очікуванням, переконуючи 

споживача в тому, що у бренді 

та продукті справді є душа.



2016 Від руки
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104



2015 Простота

105



2014 Від руки
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 ФОТО

108



2015 Фото
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 Акварель
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2015 Акварель

111



2013, 2012 Акварель

112



2010 Плями
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 ОБ'ЄМНА СТИЛІЗАЦІЯ ПІД МЕТАЛ
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2015 Об'ємна стилізація під метал
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 ІНФОГРАФІКА

116



2015 «Діаграми»

117



■ ЕФЕКТИ ТЕКСТУРИ



 Розмиття, знебарвлення

119



2025 BlurTails

120



2023 Зникнення

121



2017 Знебарвлення

122



2013, 2012 Розмиття

123



2011 Вібрація

124



2010 Привиди

125



2009 Блер
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 ІНКРУСТАЦІЯ

127



2025 Заповнення фону декоративним листям, ягодами та ін. натуральними формами

128



2010 Шпалери

129



2009 Інкрустація

130



2009 Текст

131



132



 ПИЛ

133



2010 Пил

134



2011 лупа

135



 ТОЧКИ

136



2019 Крапки

137



 СКРІНТОНИ

138



2019 Скрінтони

Багато логотипів віддають данину ретро-дизайну 70-х, не тільки у стилі, а й у використанні напівтонової техніки. Забудьте про відсотки 

насиченості заливок — використовуйте скринтони .

СКРІНТОН — техніка додавання текстур та відтінків на малюнок, яка використовується як альтернатива для штрихування. У роботі шаблони 

переносяться з аркушів, на яких було попередньо надруковано.

Для спостерігача такий прийом підсвідомо вказує на часи, коли трава була зеленішою.

Для пробудження ностальгії ідеально, але при масштабуванні можуть виникнути проблеми. На маленькому екрані чарівність прийому 

пропаде, ніби це був просто сірий колір. 139



 ДР

140



2019 Тіньова абетка морзе

Цього року стало популярним створювати тінь чи шлейф від руху за допомогою 

пунктирних штрихів та крапок, замість того, щоб використати для цього градієнт. 141



■ ЕФЕКТИ 

ГЛИБИНИ ПРОСТОРУ



2024 Плоскі коробки

143



2023 Поворот (Ракурс)
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 3Д

145



2016 3Д

146



2019 Логотипи-ілюзії

147



2020 За кутом

148

Дизайнери розуміють, що існує безліч тригерів, здатних привернути увагу, і робота з ілюзією простору – один із них. Щоразу, 

коли ми змушуємо спостерігача розумово брати участь у сприйнятті дизайну, ми створюємо нейронні зв'язки з брендом. Ця 

категорія називається "За кутом", тому що в ній дизайн створює ілюзію простору, незважаючи на те, що знаходиться на 

абсолютно порожньому білому тлі.



2020 Неможливі літери

149



2020 Усічені тіні

150

Щоб показати об'ємну фігуру на площині, нам необхідно якось зобразити її просторові розміри. Є кілька основних інструментів 

для вирішення задачі пошуку оптимального відношення між реальним об'єктом зі світлотінями та об'ємом та його відображенням 

у векторі. Тінь давно є одним із основних таких інструментів у руках дизайнерів. Тіні не так показують відсутність світла, скільки 

вказують на розташування його джерела .

Основна відмінність цієї категорії від інших логотипів, які використовують тінь, — зріз під 45 градусів. Я думаю, що така побудова 

тіні служить не для створення реалістичного просторового уявлення про форму, а для позначення вигаданого простору із 

простими правилами. Цей прийом масово використовується в текстових логотипах, заснованих на гротесках, де тінь натякає на 

засічки , що відсутні 



2021 Вивернуті форми

151

Уявіть пряму перекручену 

стрічку, у якої видно лицьову та 

виворітну сторону.

Символ можна інтерпретувати 

як зміну, всупереч якій рух 

продовжується у вихідному 

напрямку.



2021 Ілюзія глибини

152

При накладенні 

напівпрозорих форм 

одна на одну виникає 

відчуття глибини 

простору



2021 Рух у статиці

153

Щоб показати об'єкт, що 

рухається, необов'язково 

анімувати логотип. 

Дизайнери досягають 

цієї ілюзії в статиці -

зображуючи одну й ту 

саму фігуру в різних 

місцях, як на 

розкадруванні . Ефект 

підсилює різниця 

кольорів, а також 

перспективне 

спотворення форм —

воно додає руху третій 

вимір, і здається, що 

логотип переміщається 

не тільки в площині 

екрана, а й уперед/назад 

до глядача.



 3Д ПОЛІГОНИ

154



2016 Полігони

155



2015 3 D стилізація, полігони

156



2015 3 D стилізація, полігони

157



2014 3 D стилізація

158



2010 Кубізм

159



2010 Суперечки

160



2010 Гексаедри

161



 « Частковий обсяг » за допомогою ліній

162



2017 Обгортання

163



2019 Смуги на поверхні

164



165



 ТІНЬ

166



2019 Сиротливі тіні

Тінь визначає 

просторові 

відносини

167



■ КОЛЬОРОВІ ПРИЙОМИ



 ГРАДІЄНТ

169



2024 Градієнт

Градієнти, як і раніше, мають велике значення і анімація буквально змішує градієнти разом. 

Традиційні лінійні градієнти трансформувалися в органічніше змішування трьох, чотирьох або 

навіть більшої кількості кольорів.

170



2024 Радарне сканування

171



2018 Градієнт

Сьогодні кольори живуть переважно на екранах, тому їхня інтенсивність зростає.

Кольори переливаються і поєднуються, роблячи градієнти невід'ємним виразним інструментом .

Всі ми знаємо Інстаграм з його широким градієнтом, що тягнеться від жовтого кольору до 

червоного і далі, аж до фіолетового — але це крайній випадок.

Спектр більшості градієнтів не такий широкий, наприклад , від червоного до помаранчевого.

Сьогодні градієнти сприймаються як самостійні кольори .

172



2018 Легкий градієнт

173



2018 Сомбре (градієнтні смуги)

174



2017 Висхідний градієнт

Суть виразного прийому полягає у створенні траєкторії в знаку, якою поширюється градієнт, таким чином, щоб лінія або площина знака в 

точці, де вона перетинає саму себе, була виділена різницею в кольорі.

Очевидно, що цей прийом не може бути реалізований без півтонів, але це вже не здається таким критичним сьогодні, коли більшість знаків 

живуть у RGB -просторі цифрових носіїв.
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2017 Тіньові перекриття
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 ПРОЗРАЧКИ
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2019 Прозорі
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2017 Прості накладення
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2015 Прозорі
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2012 Прозорі
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2012 Прозорі
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2012 Прозорі
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2010 Зрушення
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2009 Секвенція
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 МАРКЕР
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2019 Виділювач

187



■ ОКРЕМІ ЕЛЕМЕНТИ



2024 Стрілки

189



2024 Смайлік
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2017 Бабли з трьома крапками

Бабли з трьома крапками як символ висловлювання

• Щороку ми спостерігаємо, як цифровий символізм входить у наше повсякденне життя. Багатокрапка або «символ вода тексту» набуває 

сьогодні все більшої значущості — члени нашого суспільства буквально заворожені цими мерехтливими точками. Ми можемо помістити 

крапку на прапор і отримати символ політичної дискусії. Зверніть увагу, що самотній баб у логотипі Discussion Records виглядає швидше 

як монолог, а чи не діалог.

• Свого часу ці точки були лише способом для лінивих письменників не закінчувати пропозицію. Тим не менш, в 2005 році, компанія

Blackberry використовувала багатокрапку у своєму інтерфейсі, а через два роки підтягнувся і IPhone . Сьогодні багатокрапка означає 

мовою символів, що у вас є що сказати. Ви тримаєте слово, а інші терпляче на вас чекають. На даний момент багатокрапка передбачає 

використання всередині мовного баббла , але хто знає, коли цей символ зможе звільнитися від цього контексту. 191



2013 Маркер карти (Я тут)

192



■ НЕЗВИЧАЙНІ ПРИЙОМИ СТВОРЕННЯ 

ФОРМИ



 ФОРМА З ЧАСТИН

194



2010 Частини
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 НЕГАТИВНИЙ ПРОСТІР

198



2020 Контрформа
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2016 Негативний простір
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2015 Негативний простір
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2009 Приховані елементи
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2019 Отвори

Уявіть собі вицвілий 

слід на стіні, де 

раніше висіла 

картина. 

Повідомлення 

транслює нам не те, 

що висить на стіні, а 

те, чого на ній немає. 

Незалежно від того, 

вирізаний цей отвір 

грубо чи акуратно, 

мета одна — існувати 

як простір, на якому 

спостерігач 

самостійно 

завершить історію.
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2019 Негативний простір

204



■ ПРИЙОМИ СТВОРЕННЯ 

ШРИФТОВОГО НАЧИРАННЯ



2025 Сплавлення букв
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2025 Довгі ноги
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2024 Клеш

208

Останнім часом у колах брендів 

ведеться жваве обговорення 

популярності шрифтів із засічками та 

без засічок.

Очевидно, ніхто нікуди не йде, і для 

обох типів шрифтів завжди знайдеться 

місце. 

Можливо, як розраду для обох 

таборів, замість чітко окресленої 

засічки дизайнери використовують   

ефект розкльошеної штанини. 

Штрих починається як тонкий і 

поступово змінюється на товстий, 

який розгортається до засічки. 



 ЗМІНА КОНТРАСТА ШРИФТУ

209



2022 Зміна контрасту букв

210

Типові шрифти – з товстими вертикалями та тонкими горизонталями.

Коли в 1820 майстер з друкарні Вільяма Каслона створив пародійний шрифт під назвою Italian і змінив зображення букв, це 

нерозсудливість було рівносильне брехні. Тим не менш, шрифт почав завойовувати популярність, його стали використовувати у 

плакатному дизайні .

Сьогодні варіації Italian знову повстають із архівів 60-х та 70-х років.



 ВАРІАТИВНІ ШРИФТИ
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2020 Варіативні шрифти

212

Варіативні шрифти видаються мені сильним трендом, здатним впливати на дизайн логотипів багато років .

За минулий рік багато дизайнерів використали прийоми, зазвичай призначені для демонстрації варіативних шрифтів: послідовна зміна

насиченості або ширини символів. Подібні прийоми особливо з використанням анімації виглядають привабливо, хоча спочатку і не 

були призначені для дизайну логотипів.



2021 Варіативні шрифти
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 ЗАСІЧКИ
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2018 Засічки
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2018 Засічки
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2018 Засічки
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 ГОТИЧНИЙ ЛИСТ
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2020 Готичний лист

219

Важко применшити значення цього сімейства почерків, яке було єдиним існуючим вибором у Європі з 12 по 17 ст. Готичні шрифти ніколи 

повністю не виходили з вживання і стали характерними для Німеччини, що, можливо, пояснює їхнє недавнє відродження появою величезної 

кількості мікропивоварень по всьому світу. Варто відзначити, що готичні шрифти дуже гнучкі, адже вони використовуються з різних галузей, 

від газетних логотипів до музичних, таких як логотипи AC / DC і Snoop Dogg .

Готичні шрифти може бути і не легко читаються, але вже точно добре впізнавані. Тому багато дизайнерів вибирають їх, коли шукають

альтернативу бездушним та однаковим гротескам. Засічки і похилі штрихи мають яскраву графічну виразність і широкий простір для 

редагування. Більшість шрифтів, заснованих на готичному листі, мають багато накреслень та альтерацій. Готичні шрифти добре підійдуть 

для відображення спадщини компанії чи ремісничої праці, а також можуть бути використані там, де потрібна яскрава візуальна драма .



 ПУНКТУАЦІЯ
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2018 Пунктуація

221



2018 Пунктуація

Пунктуація у логотипі 

відкриває нові можливості 

побудови діалогу зі 

споживачем.

У логотипі Darling ми можемо 

бачити чудове використання 

коми. Видання вітає читача, 

одночасно звертаючи його 

увагу на інформацію, 

наступну після вступу.

У Winc ми бачимо виділення 

частини”. inc » за допомогою 

пунктуації, що збережеться і 

відображення логотипу в 

одному кольорі.
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2020 i точка
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2019 Крапки
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 ВІДРІЗ
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2022 Суперпастки

226

Дизайнери захопилися друкарським 

артефактом, призначеним для боротьби з 

чорнилом, які погано поводяться під час 

друку. Як превентивний захід у промежинках 

букв були передбачені кишені негативного 

простору, звані чорнильними пастками. Вони 

дозволяли чорнилу поширюватися або 

накопичуватися. Розумно і ефективно, хоча в 

першу чергу - прикмета технічної епохи, що 

пішла .

Наприклад, шрифт Bell Centennial був 

розроблений для друку мізерного тексту в 

телефонних довідниках на найдешевшому 

папері. І в цьому був певний шарм, але 

сьогодні нас цікавлять дизайнери, які почали 

збільшувати цей та інші чорнильні шрифти у 

цифровому форматі, виходячи за рамки 

їхньої функціональної індустріальної норми. 

Логотипи в цьому напрямку, як правило, 

створюються з використанням нових форм 

букв, що включають пастки або імітації 

вирізаного ножицями шматочка. Асоціації 

при погляді такі логотипи — технічність, 

складність, хитромудрість продукту чи 

підходу.



2022 Зрізаний

227

Легіон логотипів цього року зосередився на 

новому способі зрізання ( заокруглення ) 

кутів — у буквальному значенні.



2018 Відріз
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2018 Відріз

Є різниця між

суто стилістичним підрізуванням

та спробою візуалізувати меседж

або створити необхідний контекст у знаку.

Зрозуміло, що останнє є кращим.

У логотипі Slate відсутність частини літери

не створює труднощі для прочитання,

але візуально допомагає передати сенс

заняття компанії, що полягає

у редагуванні тексту.
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 ЛЕТТЕРИНГ (рукописні шрифтові композиції)
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2016 Моно лінії
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2016 Драматічна друкарня
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2015 Леттерінг
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 БЛОКИ БУКВ
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2022 Текстбокси

235

LogoLounge помітила цілий ліс щільно збитих зразків, виконаних товстими і важкими 

шрифтами .

Багато хто з них нагадує головоломку, де елементи притерті один до одного, як у 

«Тетрісі».



2017 Текстбокси
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2016 Блоки букв
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2014 Блоки букв
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2014 Таблички
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Блоки букв
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 ТЕКСТОВА ІНКУРСТАЦІЯ
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2013 Вписаний текст
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2021 Жетони з написами
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 ТЕКСТ на СКЛАДНІЙ ПІДЛОЖЦІ
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2019 Перевантаження

Основне правило тут -

створити верхній контрастний шар

з основною інформацією

та доповнити його контекстною 

підкладкою.

Два шари - добре,

з трьома теж впоратися можна,

а ось із чотирма вже може статися 

катастрофа.

Начинка може бути будь-якою,

хоч у ретро-стилі,

хоч із овочів із грядки

в залежності від того,

що ви бажаєте приготувати.
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ВИД ФІРМОВОГО БЛОКУ



2022 Арки

248

Існує красивий, але іноді 

незграбний танець пари 

логотипу та знаку. Вони 

живуть разом і, як сімейна 

пара, повинні постійно 

взаємодіяти та підтримувати 

один одного. Цього сезону 

логотипи драпірують знаки за 

будь-якої можливості. У 

результаті виходить не 

стільки знак, окреслений 

шрифтом, скільки дбайливий 

навіс із букв, накинутий на 

об'єкт, — без 

екстраординарного кернінгу 

та витонченості. Таке 

обрамлення друкаркою 

навколо арки робить 

композицію стійкою, 

врівноважує її .

Можливо, арка зі слова – це 

вікно, прохід, портал у душу 

продукту чи місії бренду.



СЕРИИ



2024 Серії знаків у різних стилях

250

Є тенденція, коли базові значки та форми букв безперервно трансформуються у різні ітерації. 

Уявіть собі один знак, відмальований у нескінченному масиві 3D, 2D та всіх інших вимірів матеріалів та 

текстур.



2012 Братские серии

251



2011 Серии
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Да это же ДИНАМИЧЕСКИЕ (ГЕНЕРАТИВНЫЕ)…

253
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Ассоциация выпускников швейцарского вуза техники и науки 

261
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для Википедии
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2019

Wigan Little Theatre 266



Wigan Little Theatre 267



Wigan Little Theatre 268



2019

пиар-агентство «Public Space» 269



пиар-агентство «Public Space» 270



2019

Пермский академический театр оперы и балета 271



2019

Лого для художницы Бреи Вейнрб (Brea Weinreb) 

Этот лого можно растягивать, изменять, сужать 

и сочетать с различными произведения искусства, 

в зависимости от того, где он расположен 

и для чего предназначен. 272



273


