«УЗГОДЖУЮ»
Проректор з навчально-методичної 
роботи ХНЕУ ім. С.Кузнеця

___________ Каріна НЕМАШКАЛО


Теми
дипломних робіт (проектів) здобувачів другого (магістерського) рівня
денної форми навчання
зі спеціальністі 8.075.010 "Маркетинг"
	шифр, назва
ОП    Маркетинг
                       назва
кафедри маркетингу

	№з/п
	ПІБ
здобувача (повністю)
	Тема магістерської роботи
	Науковий керівник
(вказати вчене звання, науковий ступінь)

	1. 
	Ахмєдов Айдін Мушфіг огли
	Бренд-менеджмент у сфері креативних індустрій України
	Мірзоєв Джавід Шарзад огли, к.е.н., доцент

	2. 
	Бусовікова Катерина Олексіївна
	Маркетингові аспекти популяризації наукових установ України
	Красноносова Олена Миколаїівна, к.е.н., доцент

	3. 
	Василенко Максим Дмитрович
	Удосконалення маркетингової діяльніості підприємства
	Шиян Дмитро Вікторович, д.е.н., проф.

	4. 
	Веклич Юлія Павлівна
	Інтеграція омніканальної маркетингової системи в роздрібному бізнесі
	Бойко Наталя Олександрівна, к.е.н, доцент

	5. 
	Галка Денис Вікторович
	Формування стратегії інтегрованих маркетингових комунікацій благодійної організації
	Холодний Геннадій Олександрович, к.е.н., доцент

	6. 
	Гарасько Максим Олександрович
	Формування та реалізація маркетингової стратегії розвитку аграрного підприємства в умовах конкурентного ринку
	Небилиця Олена Анатоліївна, к.е.н., доцент

	7. 
	Гулага Анна Володимирівна
	Організація маркетингової діяльності підприємства
	Вовк Володимир Анатолійович, д.е.н., професор

	8. 
	Деркач Катерина Романівна
	Формування стратегії інтернет-маркетингу підприємства на ринку B2B
	Родіонов Сергій Олександрович, к.е.н., доцент

	9. 
	Жуков Євгеній Денисович
	Розробка маркетингової стратегії просування SaaS-платформи для AI-аналізу ринку нерухомості в Києві (на прикладі AIMAP)
	Шиян Дмитро Вікторович, д.е.н., професор

	10. 
	Заіка Юлія Олександрівна
	Формування маркетингової стратегії виходу підприємства на міжнародні ринки
	Родіонов Сергій Олександрович, к.е.н, доцент

	11. 
	Іванова Ганна Сергіївна
	Просування послуг підприємства на основі інтернет-технологій
	Шиян Дмитро Вікторович, д.е.н., проф.

	12. 
	Казмирчук Андрій Владиславовіч
	Цифровий маркетинг в забезпеченні конкурентних переваг підприємства
	Котельникова Юлія Миколаївна, к.е.н., доцент

	13. 
	Каменєв Радим Геннадійович
	Підвищення конкурентоспроможності підприємства на основі 
використання маркетингових інструментів
	Небилиця Олена Анатоліївна, к.е.н., доцент

	14. 
	Карпаєва Марія Володимирівна
	Впровадження рішень штучного інтелекту в маркетингову систему IT-компанії
	Ус Марина Ігорівна, к.е.н., доцент

	15. 
	Король Філіп Олександрович
	Формування стратегії бренду на ринку України в умовах воєнного часу
	Гриневич Людмила Володимирівна д.е.н., професор

	16. 
	Крижановська Валерія Максимівна
	Удосконалення маркетингової діяльності на основі іміджу підприємства
	Лисиця Надія Михайлівна, д.соц.н, професор

	17. 
	Лебедянський Максим Олегович
	Вплив омніканального досвіду на поведінку споживачів у роздрібній торгівлі
	Мірзоєв Джавід Шарзад огли, к.е.н., доцент

	18. 
	Мартиненко Анастасія Олександрівна
	Удосконалення маркетингових комунікацій підприємства сфери медичних послуг на основі візуального брендінгу
	Гриневич Людмила Володимирівна, д.е.н., професор

	19. 
	Матюнін Олексій Сергійович
	Підвищення конкурентоспроможності підприємства Хенкель Баутехнік Україна на основі використання маркетингових інструментів
	Красноносова Олена Миколаїівна, к.е.н., доцент

	20. 
	Мороз Юлія Сергіївна
	Формування маркетингової стратегії підприємства в умовах нестабільного ринкового середовища
	Небилиця Олена Анатоліївна, к.е.н., доцент

	21. 
	Мошна Надія Олександрівна
	Формування маркетингової стратегії підприємства на міжнародному ринку з використанням соціальних медіа та TikTok Shop як один з основних каналів продажу
	Родіонов Сергій Олександрович, к.е.н, доцент

	22. 
	Наконечний Олександр Володимирович
	Удосконалення стратегії інтернет-маркетингу підприємства
	Лисиця Надія Михайлівна, д.соц.н, професор

	23. 
	Недвига Єва Ігорівна
	Роль емоційного маркетингу та нейромаркетингових інструментів у формуванні рішень покупців у роздрібних мережах
	Бойко Наталя Олександрівна, к.е.н, доцент

	24. 
	Нестерчук Іраїда Миколаївна
	Підвищення конкурентоспроможності підприємства на основі використання маркетингових інструментів
	Проскурніна Надія Вікторівна, д.е.н., професор

	25. 
	Нечитайло Ілля Юрійович
	Підвищення конкурентоспроможності підприємства на основі використання маркетингових інструментів
	Котельникова Юлія Миколаївна, к.е.н., доцент

	26. 
	Півторак Богдан Юрійович
	Удосконалення інтернет-маркетингу підприємства на основі поведінки споживачів
	Лисиця Надія Михайлівна, д.соц.н, професор

	27. 
	Піхтярєв Олександр Сергійович
	Формування плану просування бренду підприємства Хенкель Баутехнік Україна в мережі "Інтернет"
	Красноносова Олена Миколаїівна, к.е.н., доцент

	28. 
	Родіонов Іван Володимирович
	Удосокналення маркетингової діяльності підприємства засобами цифрового маркетингу
	Ус Марина Ігорівна, к.е.н., доцент

	29. 
	Рожков Артемій Ігорович
	Формування системи цифрових маркетингових інструментів для просування українських брендів на міжнародному ринку
	Вовк Володимир Анатолійович, д.е.н., професор

	30. 
	Романенко Олексій Олександрович
	Удосконалення маркетингової збутової діяльності підприємства на основі інтернет - технологій
	Лисиця Надія Михайлівна, д.соц.н, професор

	31. 
	Тимошенко Олександр Володимирович
	Формування системи маркетингового аналітичного забезпечення підприємства сфери послуг
	Ус Марина Ігорівна, к.е.н., доцент

	32. 
	Тимченко Ярослав Миколайович
	Впровадження системи ціноутворення на підприємстві, орієнтованного на концепцію маркетингу
	Мірзоєв Джавід Шарзад огли, к.е.н., доцент

	33. 
	Федоряка Олександр Олександрович
	Удосконалення маркетингової товарної політики торговельного підприємства
	Холодний Геннадій Олександрович, к.е.н., доцент

	34. 
	Хлудєєва Лада Валеріївна
	Розробка гібридної B2B-стратегії для залучення та утримання клієнтів
	Гриневич Людмила Володимирівна, д.е.н., професор

	35. 
	Цвік Станіслав Іванович
	Підвищення рівня залученості цільової аудиторії онлайн-інструментами маркетингу
	Шиян Дмитро Вікторович, д.е.н., професор
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Завідувач(ка) кафедри    ____________  д.е.н., професор Людмила ГРИНЕВИЧ
















«УЗГОДЖУЮ»
Проректор з навчально-методичної 
роботи ХНЕУ ім. С.Кузнеця

___________ Каріна НЕМАШКАЛО

Теми
дипломних робіт (проектів) здобувачів другого (магістерського) рівня
заочної форми навчання
зі спеціальністі 8.075.010 "Маркетинг"
	шифр, назва
ОП    Маркетинг
                назва
кафедри маретингу
	№ з/п
	ПІБ
здобувача (повністю)
	Тема магістерської роботи
	Науковий керівник
(вказати вчене звання, науковий ступінь)

	1. 
	Амбарцумян Каріне Гагіківна
	Маркетингові стратегії просування туристичних послуг та аналіз перспектив розвитку через соціальні мережі
	Гриневич Людмила Володимирівна, д.е.н., професор

	2. 
	Балалаєва Ірина Сергіївна
	Удосконалення комунікаційної політики громадської організації
	Котельникова Юлія Миколаївна, к.е.н., доцент

	3. 
	Духняк Поліна Сергіївна
	Удосконалення системи просування бренду підприємства в цифровому середовищі
	Ус Марина Ігорівна, к.е.н., доцент

	4. 
	Євлахова Дар'я Андріївна
	Використання онлайн-інструментів маркетингу для розвитку підприємств спортивної галузі
	Бойко Наталя Олександрівна, к.е.н, доцент

	5. 
	Лупівок Світлана Олексіївна
	Удосконалення маркетингової діяльності підприємства на основі лояльності споживачів
	Лисиця Надія Михайлівна, д.с.н., професор

	6. 
	Медведєва Софія Олексіївна
	Формування маркетингової стратегії комунікації субєкта господарювання
	Красноносова Олена Миколаївна, к.е.н, доцент

	7. 
	Мєщєнко Наталія Олександрівна
	Удосконалення маркетингової діяльності в забезпеченні конкурентоспроможності підприємства харчової промисловості
	Ус Марина Ігорівна, к.е.н., доцент

	8. 
	Міляновська Аліса Юріївна
	Удосконалення стратегії цифрового просування продукту на нові ринки
	Небилиця Олена Анатоліївна, к.е.н., доцент

	9. 
	Парфьонова Ірина Павлівна
	Адаптація маркетингових стратегій підприємства торгівлі до нових моделей поведінки споживачів у цифрову епоху
	Бойко Наталя Олександрівна, к.е.н, доцент

	10. 
	Роденко Яніна Володимирівна
	Візуальний контент у соціальних мережах як інструмент формування цінностей бренду та його вплив на покупку
	Родіонов Сергій Олександрович, к.е.н., доцент

	11. 
	Рубан Карина Віталіївна
	Формування стратегії інтернет-маркетингу підприємства
	Шиян Дмитро Вікторович, д.е.н., професор

	12. 
	Стойчан Максим Валентинович
	Розробка маркетингової стратегії комунікації на ринку освітніх послуг
	Гриневич Людмила Володимирівна, д.е.н., професор

	13. 
	Суворова Марія Русланівна
	Управління маркетинговою діяльністю підприємства
	Вовк Володимир Анатолійович, д.е.н., професор

	14. 
	Чміленко Марія Олександрівна
	Формування сучасного іміджу АТ "Укрпошта" в умовах цифровізації
	Бойко Наталя Олександрівна, к.е.н, доцент

	15. 
	Шинкаренко (Жидкова ) Крістіна Борисівна
	Розробка рекламної кампанії підприємства
	Вовк Володимир Анатолійович, д.е.н., професор

	16. 
	Шиян Дар'я Андріївна
	Впровадження інноваційних маркетингових підходів до формування іміджу підприємства
	Небилиця Олена Анатоліївна, к.е.н., доцент
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