Thema 2

Markt: Giiter und Preise

Ubung 1. Betrachten Sie das Bild. Welche Assoziationen weckt diese lllustration?
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Ubung 2. Was, lhrer Meinung nach, gehért zum Markt? Ergénzen Sie das Assoziogramm.
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Ubung 3a. Lesen Sie den folgenden Text.

Der Motor der wirtschaftlichen Tatigkeit in allen Bereichen des Lebens sind Bediirfnisse von
einzelnen Menschen oder von Menschengruppen. Bediirfnisse sind Wiinsche, die man sich erfiillen
mochte.



Zur Befriedigung von Bediirfnissen muss der Mensch in der Regel wirtschaftlich tatig werden: er
produziert Glter. Unter Gltern versteht man alle Mittel, die einen Nutzen fiir den Menschen haben und
somit der Bedirfnisbefriedigung dienen.

Soll ein bestimmtes Bediirfnis — z.B. der Wunsch nach einem eigenen Haus — auch tatsachlich
realisiert werden und ist das Geld fiir die Befriedigung dieses Bediirfnisses vorhanden, so hat der
Mensch einen konkreten Bedarf. Der Bedarf erfasst jene Bediirfnisse, flir welche auch die erforderliche
Kaufkraft existiert. Wird dieser Bedarf auf dem Markt wirksam, so sprechen wir schlieBlich von

Nachfrage.

Ubung 3b. Erkliren Sie die Bedeutung der unterstrichenen Wérter.

Ubung 3c. Sind die folgenden Aussagen richtig oder falsch?

Aussage r f

1. Der Bedarf bestimmt die BedUirfnisse

2. Auf dem Markt treffen Bedirfnisse auf das Angebot

3. Giterproduktion dient der Bedirfnisbefriedigung eines Menschen

4. Ohne Geld kann man einen konkreten Bedarf nicht befriedigen

Ubung 4a. Was wissen Sie iiber Nachfrage, Angebot und Preis-bildung? Informieren Sie sich
aus dem Text.

Angebot und Nachfrage

In der Wirtschaftswelt nehmen Angebot und Nachfrage eine zentrale Rolle ein. Auf der einen Seite
befinden sich die potentiellen Kdufer (Nachfrager), die die Nachfrage nach einem bestimmten Gut
bestimmen. Auf der anderen Seite sind die Verkaufer (Anbieter), die das Angebot an Gltern bestimmen.
Die Kombination aus Angebot und Nachfrage legt den Preis und die Menge gekaufter Produkte bzw.
Glter fest.

Nachfrage

Die Nachfrage ist die Absicht von Haushalten und Unternehmen, Waren und Dienstleistungen
gegen Geld oder andere Waren im Tausch zu erwerben.

Stellen Sie sich vor, der Preis fiir ein Brot wiirde auf 20 UHA steigen. Sie wiirden dann weniger
Brot kaufen und vielleicht mehr Mehl, um selber Brote zu backen. Wie Sie sehen, sinkt also die
Nachfrage mit steigendem Preis. Die Nachfrage hangt davon ab, wieviel Sie verdienen, wie gut Ihnen
Brot schmeckt und von Ihren Erwartungen fir die Zukunft.

Die Abbildung zeigt, wie viele Brote Anna bereit ist, zu einem bestimmten Preis zu kaufen. Wenn
ein Brot kostenlos ware, wiirde Anna 4 Brote nachfragen. Obwohl das Brot kostenlos ist, wird Anna nicht
mehr als 4 Brote kaufen, da sie ganz einfach nicht mehr Essen kann. Steigt der Preis nun an, wird Anna
immer weniger Brote kaufen, bis sie bei 8 CHF keines mehr kauft.
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Abb. 1: Annas Nachfragekurve

Der Preis bestimmt folgendermalien den Wert eines Gutes. Wenn der Preis zu hoch ist, sinkt
automatisch die Nachfrage nach diesem Gut, mit Ausnahme von Luxusgtitern. Sie dienen als
Statussymbole, hier kann die Nachfrage sogar steigen.

Angebot

Als Angebot wird die Menge an vorhandenen Gitern und Dienstleistungen am Markt
bezeichnet. Wieviel von einem Gut auf dem Markt angeboten wird, hdangt von verschiedenen Faktoren
ab. Der Preis eines Gutes stellt einen wichtigen Faktor dar. Je mehr Gewinn z.B. ein Backer mit einem
Brot machen kann, desto mehr Brote wird er herstellen. Das Gesetz des Angebots lautet also: Die
angebotene Menge eines Gutes steigt bei steigendem Preis pro Brot. Ein technologischer Fortschritt
wirkt sich gerade umgekehrt auf die Angebotsmenge aus. Da dadurch die Produ-ktionskosten sinken,
bietet der Backer nun bei gleich bleibendem Brotpreis eine grossere Menge Brot an. Nehmen wir an,
dass die Angebotsmenge nur vom Preis abhangig ist.
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Abb: 2: Peters Angebotskurve


https://www.vimentis.ch/d/lexikon/138/Produktionskosten.html

Wie Peters Angebotsabbildung zu entnehmen ist, bietet Peter bei einem Verkaufspreis von CHF
2 gerade mal ein einziges Brot an. Je mehr der Verkaufspreis steigt, desto mehr Brote bietet Peter an, da
es fur ihn immer rentabler wird (Gesetz des Angebots).

Ubung 4b. Beantworten Sie die Fragen zum Text.
a) Was ist der Motor der wirtschaftlichen Tatigkeit und warum?

b) Welche Unterschiede gibt es zwischen den Kategorien ,,Bedrfnis“, ,,Bedarf” und
»Nachfrage“? Fihren Sie Beispiele an.

c) Welche Funktionen haben Angebot und Nachfrage?
d) Was versteht man unter einem ,Glterangebot“?
e) Wie bildet sich der Preis fiir ein konkretes Gut?
f) lhrer Meinung nach, von welchen Faktoren hdngt die angebotene Gilitermenge ab?
g) Was versteht man unter einem ,,Gleichgewichtspreis“?
h) Nennen Sie wichtige Marktgesetze.
Ubung 5. Erginzen Sie den Text.
Marktgleichgewicht

Gleichgewicht / libereinstimmen / Marktpreis / konkurrenzieren / Nachfragern produziert / potentiellen

Auf dem Markt gibt es aber eine Vielzahl von 1 und Anbietern. Daher addiert man
alle individuellen Nachfragekurven zur Marktnachfragekurve. Das gleiche gilt fiir alle 2
Verkaufer: Die Summe aller Angebotskurven ergibt die Marktangebotskurve.
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Es bildet sich auf dem Markt genau der Preis als 3 heraus, bei welchem die

nachgefragte Menge gleich der angebotenen Menge ist. In diesem Punkt ist der Markt im 4
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Ware der Marktpreis héher als der Gleichgewichtspreis, wiirden die Backer sich gegenseitig 5
und jeder wiirde versuchen sein eigenes Brot zu verkaufen, indem er seinen Brotpreis ein wenig senkt.

Der Preis sinkt solange, bis Angebot und Nachfrage wieder 6 . Ware der Marktpreis tiefer als
der Gleichgewichtspreis, so wiirde, z.B. nur 1 Brot 7 , auf dem Markt gdbe es aber eine

Nachfrage nach 3 Broten. Die 3 Nachfrager wiirden sofort um das eine Brot konkurrenzieren und
wirden sich beim Preis so lange hochbieten, bis der Marktpreis wieder im Gleichgewicht ist. Das heisst,
das Verhalten von Kaufern und Verkdufern treibt die Markte wie von Geisterhand zu ihrem
Gleichgewicht.

Ubung 6. Was passt zusammen?

Wiinsche befriedigen
Bediirfnisse kaufen
Glter abhangen
zu einem bestimmten Preis erfillen
von verschiedenen Faktoren bestimmen
Preis erfassen
Verkaufswiinsche produzieren

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche.

PuHOK € cdepoto, B AKil 3ycTpiyatoTbca cnifibHa NpPono3unuia Ta cnifibHKMK nonuT. LliHa €
06MiHHOLO BapTICTIO TOBapy. AAK NpaBU/I0, BOHA MA€ rpoLLoBe BUpaxKeHHsA. Ta LiHa, 3a AKOI cniBnagatoTb
Npono3uuis Ta NONUT Ha TOBap, Ha3MBAETbLCA LiHOM piBHOBarn. O6MiH ToBapiB PeryooTb EKOHOMIYHI
3aKOHM, 3aKOHM PUHKY: AKLLO NPOMO3UL,IA € MEHLLO 33 MOMMUT, LiHW NiAHIMAIOTbCA, Ta AKLLO NPOMNO3ULLA
nepesuLLYE NONUT, LLIHX Na4atoThb. |, HaBNAKM, 3@ BUCOKUX LLiH MPONO3ML,iA 3pOCTaE, a NONUT
3MEHLUYETbCA, TaK CaMo, AK 32 HU3bKUX LiiH Le NpM3BOAUTb 40 NagiHHA NPONo3uLii ToBapiB Ta
36iNbWEHHIO NOMNUTY Ha HUX.

Ubung 8a. Studieren Sie den folgenden Text. Finden Sie die Uberschrift fiir diesen Text.

Okonomisch von Bedeutung sind nur Wirtschaftsgiiter. Sie miissen hergestellt werden und ihre
Herstellung verursacht Kosten. Wirtschaftsgiiter werden auf dem Markt gehandelt und haben einen
Preis. Dagegen sind freie Glter nicht Gegenstand wirtschaftlicher Tatigkeit. Sie haben keinen Preis und
stehen somit kostenlos zur Verfligung, z.B. Sonnenlicht und Sonnenenergie.

Wirtschaftsgiliter kann man nach verschiedenen Kriterien unterscheiden:
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a) nach der Substanz:

Sachgiiter haben eine materielle Substanz, sie bestehen aus einem bestimmten Material. Das
sind z.B. Rohstoffe, Nahrungsmittel, Maschinen oder Computer. Es gibt auch immaterielle Giter, z.B.
Dienstleistungen (Transport von Personen und Sachen; Reparatur eines Autos; Verkauf von Waren usw.)
und Rechte (Patente, Lizenzen usw.);

b) nach dem Zweck der Verwendung:

Produktionsgtliter werden fiir die Herstellung anderer Giiter verwendet. Sie werden von
Unternehmen verkauft und gekauft. Konsumgiter werden von Unternehmen an private und 6ffentliche
Haushalte (Staat) verkauft. Sie dienen unmittelbar der Bedurfnisbefriedigung;

c) nach der Dauer der Verwendung:

Gebrauchsgtiiter werden mehrfach und in der Regel tber langere Zeit verwendet, z.B. Autos oder
Blicher. Dagegen werden Verbrauchsgiiter Uber klrzere Zeit und oft nur einmal verwendet, z.B.
Nahrungsmittel, Kohle oder Gas;

d) nach dem Verhiéltnis zu anderen Gutern:

Zwischen verschiedenen Giitern kénnen bestimmte Beziehungen bestehen. Giiter, die sich in
ihrer Verwendung ergdnzen (komplettieren), heiRen Komplementargiter. Substitutionsgiter sind Giter,
die sich in ihrer Verwendung gegenseitig ersetzen (substituiren) kdnnen. Sie heiBen auch alternative
Guter.

Ubung 8b. Finden Sie zu folgenden Giitern ein anderes komplementires Gut und fiihren Sie
weitere Beispiele an.

Beispiel:




die Tasse

die Untertasse

..... Fernseher

..... Kopierer

Ubung 8c. Finden Sie zu folgenden Giitern ein anderes substitutives Gut und fiihren Sie

weitere Beispiele an.

Beispiel:

die Margarine

die Butter

....... Kugelschreiber

....... Benzin

Ubung 9. Es gibt verschiedene Marktarten. Ergénzen Sie.

Freier Markt — Arbeitsmarkt — Immobilienmarkt — zentralisierter Markt — Weltmarkt — offener Markt —

Kapitalmarkt

a) Markt; auf dem jeder als Kaufer oder Verkaufer auftreten kann




c) Markt, auf dem die Nachfrage nach Arbeitskraften und das Angebot an Arbeitskraften

aufeinandertreffen

f) Markt, auf dem das gesamte Angebot und die gesamte Nachfrage an einem bestimmten Ort

Zu einer bestimmten Zeit zusammentreffen

Ubung 10. Bilden Sie sinnvolle Komposita mit Hilfe der folgenden Woérter. Erkliren Sie ihre

Bedeutung.

-index
-wirtschaft

-lage

Markt- -bildung

Preis-

-forschung
- volumen
-analyse
-senkung

-entwicklung

-gleichgewicht

-erhéhung

Zur Diskussion

Ubung 11. Lesen Sie die folgenden Zitate. Sind Sie mit diesen Meinungen einverstanden?

Begriinden Sie lhre Antwort.

Die Welt wird kleiner, und der Markt wird groRRer.



Willi-Peter Sick (*1919), Priisident des Bundesverbandes der
Selbstdindigen

Markte sind wie Fallschirme: sie funktionieren nur, wenn sie offen sind.

Helmut Schmidt (*1918), deutscher Politiker (SPD), 1974-
1982 Bundeskanzler

Wir sind dabei, die Welt zu reduzieren auf Angebot und Nachfrage.

Gertrud Héhler (*1941), deutsche Management- und
Kommunikationsberaterin

Prinzip der Marktwirtschaft: Tu mir was Gutes - tu ich dir was Gutes.

Walter Williams, amerikanischer
Wirtschaftswissenschaftler

Fir einen Unternehmer gibt es keine gesattigten Markte. Es gibt nur Chancen.

Erich Sixt (*1944), dt. Unternehmer, Vorstandsvorsitzender von Sixt
AG (Autovermietung)

Uns wird standig eingeredet, dass wir kaufen, kaufen und nochmals kaufen missen. Das ist
natirlich fur die Nachhaltigkeit eine Katastrophe.

Hannes Jaenicke (*1960), Schauspieler

Der Konsument ist der ewige Sdugling, der nach der Flasche schreit.

Erich Fromm (1900-80), amerikanischer Psychoanalytiker
deutscher Herkunft
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